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Il Business Plan, o Piano Aziendale, è il documento che consente di esporre l’idea 

imprenditoriale e la strategia di medio termine, indispensabile la richiesta di microcredito. 
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Impresa  

Referente/Proponente  

Contatti    

DOMANDE PER GLI STARTUPPER 

 
Il Business Plan serve per illustrare il progetto imprenditoriale che si intende realizzare, dove è utile 
specificare perché l’idea possa ottenere successo. 
Il Business Plan è indispensabile per chi deve valutare, ma anche per avere piena consapevolezza 
degli impegni da assumere. 
 

1) Che esperienza possiedi? ______________________________________________________________ 

2) Il tuo livello di studi? __________________________________________________________________ 

3) Hai frequentato corsi di formazione e specializzazione? ______________________________________ 

4) Possiedi le abilitazioni necessarie per lo svolgimento dell’attività? ______________________________ 

5) Hai esaminato le difficoltà che incontrerai? _________________________________________________ 

6) Hai il sostegno di familiari e amici? ________________________________________________________ 
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1. DOCUMENTI PER LA REDAZIONE DEL BUSINESS PLAN 

Documenti da allegare al Business Plan 

1. ____________________________________         2.  _________________________________________ 

2. ____________________________________         4. _________________________________________ 

 

 

 

              

                 N.B. Per costi, spese, condizioni, TAN e TAEG vedere fogli informativi su www.microcredit.it 

 

Importo            € _________________                          Durata (mensilità)      ___________________ 

Destinazione del Microcredito ______________________________________________________ 

 

2. IL SOGGETTO PROPONENTE 

2.1 Il soggetto proponente 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Legale rappresentante    

Codice fiscale     

Residenza    

Data e luogo di nascita    

    

Ragione Sociale   

Forma giuridica    

Capitale sociale    

Attività 
 

ATECO  

Sede legale     

Sede operativa    

P.IVA    

Data iscrizione CCIAA                   

e categoria  

Data inizio 

attività 

 

REA  Stato SCIA  

Sito web    

Social    

Commercialista   Telefono:  

Banca corrispondente    

http://www.microcredit.it/
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2.2 Il gruppo imprenditoriale 

 

 

 

 

 

 

 

2.3 Esperienze e abilitazioni certificate dei componenti del gruppo imprenditoriale  

_______________________________________________________________________________________________ 

2.4 Curriculum vitae dell’imprenditore e/o dei soci e/o dei preposti 

Allegato n.1_______________________________________________________________________________________ 

Allegato n.2_______________________________________________________________________________________ 

2.5 Personale subordinato e previsionale_______________________________________________________________ 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.6 Consulenze e collaborazioni ______________________________________________________________________ 

2.7 Organigramma  

 

 
 

 

 

 

 

 
 

Nome Titoli di 
studio  

Competenze Ruolo Quota % 

1.      

2.      

Mansione Numero Addetti Costo aziendale annuo Altri Costi 

 
   

 
   

 

3. L’IMPRESA 

 

3.1 Descrizione del progetto imprenditoriale ________________________________________________________ 

3.2 Mission aziendale ____________________________________________________________________________ 

3.3 Vision ______________________________________________________________________________________ 

 

4. PRODOTTI/SERVIZI 

 

4.1 Descrizione del prodotto/servizio ________________________________________________________________ 

4.2 Punti di forza ________________________________________________________________________________ 

Titolari Tecnici esterni Rete di Vendita 

__________ __________ __________ __________ __________ __________ 
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5. MERCATO  CONCORRENZA 

5.1 Mercato di riferimento 

- Internazionale  ______________________            -        Domestico    ___________________________ 

5.2 Altri segmenti di mercato_________________________________________________________________ 

5.3 Dimensioni e prospettive della domanda di mercato di riferimento 

o Consolidata_____________________________________________________________ 

o Concentrata_____________________________________________________________ 

o Latente_________________________________________________________________ 

o Diffusa_________________________________________________________________ 

5.4 Concorrenza diretta _______________________________________________________________________ 

5.5 Concorrenza indiretta ______________________________________________________________________ 

 

6. SISTEMA DI OFFERTA 

6.1 Descrizione del prodotto/servizio in base alla domanda da soddisfare ________________________________ 

_________________________________________________________________________________________ 

6.2 Fascia di riferimento generazionale _____________________________________________________  

6.3 L’offerta dei concorrenti 

□ Qualità__________________________ 

□ Territorio________________________ 

□ Tecnologie_________________________ 

□ Economicità________________________ 

6.4 Vantaggio competitivo rispetto ai concorrenti 

□ Qualità__________________________ 

□ Originalità________________________ 

□ Tecnologie_________________________ 

□ Economicità________________________ 

 

 

7.  ANALISI S.W.O.T. 

 

 

 

 

 

 

 

7.1 Strenght  (Punti di forza) 7.2 Weaknesses (Punti di debolezza) 

□ ______________________________________ 

□ ______________________________________ 

□ _____________________________________ 

□ _____________________________________ 

7.3 Opportunities (Opportunità) 7.4 Threats (Minacce) 

□ ______________________________________ 

□ ______________________________________ 

□ _______________________________________ 

□ _______________________________________ 
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8.  MARKETING  VENDITE  FORNITORI 

A) Il Piano di marketing 

□ Piano di comunicazione __________________________________________________________________ 

□ Canali_________________________________________________________________________________ 

□ Brand _________________________________________________________________________________  

□ Sito web________________________________ Social __________________________________________ 

8.1 Convenzioni ___________________________________________________________________________ 

8.2 Network____________________________       8.3 Rete di imprese________________________________ 

8.4 Associazione di riferimento_____________        8.5 Consorzi/Gruppi di acquisto_______________________ 

B) Commesse/ Vendite di beni e servizi 

8.6 Clientela privata________________________    8.7 Fascia di età ___________________________________ 

8.8 Clientela aziendale_____________________   8.9 Istituzionale_________________________________ 

C) Commesse/ Vendite di beni e servizi 

8.10 Fornitori ______________________________________________________________________________ 

8.11 Professionisti terzi ______________________________________________________________________ 

8.12 Descrizione attività specifiche______________________________________________________________ 

Allegati eventuali (progetti; brochure; foto/filmati; pubblicità): 

1. PROGETTI ___________________________                 2. BROCHURE _____________________________________ 

3. FOTO/FILMATI ________________________              4. PUBBLICITÀ __________________________________ 

 

 

Note: 
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Il presente esempio di Business Plan è solo indicativo. 

 

 

www.microcredit.it 
 

http://www.microcredit.it/

